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Optikas salonu tīklu "Optio", 
"Vision Express", "Pasaules op-
tika" un "Vizionette" īpašnieka, 
SIA "OC Vision" valdes priekš-
sēdētāja Jāņa Dzeņa skatījums 
uz biznesu nav tikai lietišķi ra-
cionāls, kaut kādā ziņā to varē-
tu dēvēt par nacionālromantis-
ku. "Esmu Latvijas patriots," uz-
sver Jānis Dzenis, skaidrojot, 
kādēļ līdzās skaļajiem vārdiem – 
slavenajiem pasaules optikas zī-
moliem – viņam ir svarīgi savos 
optikas salonos piedāvāt arī Lat-
vijas zīmola "One Wolf" dizaina 
saulesbrilles. "Latvija ir unikā-
la ar savu kultūrvidi, un, līdzī-
gi kā, piemēram, Skandināvi-
jas valstīm, arī Latvijai vajadzē-
tu izkopt savu īpašo dizainu, 
kura vēsturiskās saknes noteik-
ti ir rodamas jau pagājušā gad-
simta 30. gados," tā Jānis Dze-
nis. "Es ļoti labi pēc briļļu dizaina 
varu noteikt, kāda ir cilvēka na-
cionālā piederība – kurš ir ame-
rikānis, kurš itālis, francūzis vai 
pārstāvis no kādas Skandināvi-
jas valsts. Taču ir jābūt arī Balti-
jas dizainam!"

Tīkls Latvijā un Lietuvā

SIA "OC Vision" pirmsāku-
mi meklējami tālajā 1992. gadā. 
Uzņēmuma valdes priekšsēdē-
tājs, pēc profesijas fiziķis, Jānis 
Dzenis to nodibinājis kā bāzi un 
prakses vietu toreiz jaunizveido-
tā optometrijas studiju virziena 
studentiem Latvijas Universitātē. 
Pirmais uzņēmuma nosaukums 
bijis SIA "Latvijas Universitātes 
Optometrijas centrs", tad – "Op-
tometrijas centrs". 2001. gadā uz-
ņēmums iegādājās konkurējo-
šo optikas tīklu "Vision Express", 
bet 2014. gadā tas tika pārdēvēts 
par "OC Vision". Šobrīd "OC Vi-
sion" optikas salonos Latvijā un 
Lietuvā ir nodarbināti kopumā 
500 cilvēku, to sortimentu veido 
240 dažādu zīmolu brilles.

Jānis Dzenis zina stāstīt, ka 
visu veidu brilles – gan dārgās zī-
molu, gan arī pašas vienkāršākās 
– mūsdienās tiek ražotas tikai 
vienā reģionā - Dienvidaustru-
māzijā. "Šajā reģionā ir vairākas 
modernas rūpnīcas, un, ja var ti-
cēt tam, ko saka to pārstāvji, tās 
strādā 24 stundas diennaktī: as-
toņas stundas zīmolu īpašnieku 
vajadzībām, astoņas stundas – 
iekšējam tirgum un vēl astoņas, 
lai ražotu kontrabandu," smejas 
Jānis Dzenis un piebilst, ka pē-
dējā no minētajām sadaļām "OC 
Vision" nekad nav interesējusi. 

Rada paši savus zīmolus

Doma par savu artavu atpa-
zīstama Latvijas dizaina zīmola 
radīšanā Jāņa Dzeņa prātā grozī-
jusies jau sen. "2001. gadā ar savu 
ideju uzrunājām vienu no Latvi-
jā pazīstamajām dizainerēm, to-
mēr sadarbība kaut kā neizvei-
dojās," atceras Jānis Dzenis. Pēc 
krīzes "OC Vision" atgriezies pie 
idejas par briļļu ražošanu. "Sā-
kām veidot briļļu dizainu paši," 
turpina Jānis Dzenis. "Tas ir ie-
spējams, jo pirms katras sezo-
nas atbilstoši modes tendencēm 
pasūtījumu izpildītāji piedāvā 
neskaitāmas briļļu komponen-
šu variācijas, kuras iespējams 
komplektēt kā lielu "Lego" kons-
truktoru. Radījām divus zīmo-
lus – "Cvantus" un "Optiq", kas 
tiek veiksmīgi tirgoti mūsu op-
tikas salonu tīklos joprojām. To-
mēr paralēli tam redzējām, ka 
piedāvātajiem briļļu modeļiem 
pietrūkst tās sevišķās "odziņas", 
kuru tiem var piešķirt tikai pro-
fesionāla dizainera pieskāriens." 

Izaicinājums –  
radīt dizainu brillēm

"One Wolf" zīmola īpašnie-
ce Agnese Narnicka atklāj, ka 
savā vairāk nekā 10 gadus ilga-
jā profesionālas dizaineres piere-
dzē veidot briļļu dizainu viņai ie-
priekš nebija nācies, tomēr ideja 
šķitusi interesanta, arī "OC Visi-
on" iedrošinājuši mēģināt. "Man 
ļoti patīk jauni izaicinājumi," 
viņa saka. "Turklāt saulesbrilles 
ir viens no galvenajiem aksesuā-
riem modes pasaulē: tādas ir tik-
pat kā visu lielo modes zīmolu 
kolekcijās."

Agneses Narnickas un "OC 
Vision" sadarbība sākusies Rī-
gas Modes nedēļā. "Tas bija 2017. 
gada pavasaris, kad, kā tas modes 
pasaulē ierasts, dizaineri izrādī-
ja savas rudens kolekcijas," stās-
ta "One Wolf" zīmola īpašniece. 
"Kā aksesuārus pie saviem tēr-
piem biju izvēlējusies brilles no 
"OC Vision" ierastā klāsta. Tajā 
reizē pie manis ar piedāvājumu 
veidot dizainu brillēm, kuras va-
rētu tirgot ar "One Wolf" zīmolu, 
vērsās Inga Šakare – "OC Visi-
on" galvenā produktu menedže-
re. Viņa ar savu 25 gadu piere-
dzi optikas tirgū lieliski pārzi-
na visas tehniskās nianses, kas ir 
būtiskas briļļu ražošanā, piemē-
ram, eņģītes, lēcas, materiāli… 
Līdz ar to viņas padoms man ir 
ļoti būtisks."

Eksperiments  
sevi attaisno

Jānis Dzenis skaidro, ka "One 
Wolf" dizaina saulesbrilles tiek 
ražotas tajās pašās Dienvidaus-
trumāzijas rūpnīcās, kur top pa-
zīstamo pasaules zīmolu pro-
dukti, tomēr to ražošanas izmak-
sas ir zemākas, jo nav jāpiemaksā 
par pasaulslavena zīmola vārdu. 
"Atpazīstams zīmols rada daž-

kārt pat desmitkārtīgu rūpnīcas 
pašizmaksas sadārdzinājumu," 
tā Jānis Dzenis. "Jāņem vērā arī 
tas, ka pasūtījums Ķīnas ražotnei 
jāveic vismaz pusgadu iepriekš. 
Turklāt jārēķinās, ka katrs briļļu 
modelis tiks saražots ievērojamā 
daudzumā. Neviens nepiekritīs 
ražot 10 gabalus no katra mode-
ļa. Ilgstošas sadarbības rezultātā 
esam panākuši, ka minimālais 
apjoms ir 200 eksemplāri viena 
modeļa briļļu, kas ir Baltijas tir-
gum izdevīgs apjoms."

Viņš atzīst, ka vietējā di-
zainera piesaiste briļļu ražoša-
nā sākotnēji bijis eksperiments. 
"Es varēju piedāvāt "One Wolf" 
tirdzniecības platformu – nolikt 
viņu dizainu blakus pasaules sla-
veniem zīmoliem un paskatīties, 
vai tas iztur konkurenci," skaid-

ro "OC Vision" valdes priekšsē-
dētājs. "Un jau pašlaik izskatās, 
ka tik tiešām iztur: par to lieci-
na pārdošanas rezultāti. Tirdz-
niecības apjomi populārākā sau-
lesbriļļu zīmola "Ray Ban" un 
"One Wolf" visvairāk pārdota-
jiem modeļiem ir līdzīgi. Pro-
tams, sava nozīme ir arī cenai, 
jo "One Wolf" ir ievērojami lē-
tāks par "Ray Ban". Pēc kopējā 
pārdošanas apjoma "One Wolf" 
ir apsteidzis tādus zīmolus kā 
"Mexx", "Police", "Guess", "Pepe 
Jeans", "Gucci" un citus."

Plāno izvērst  
sadarbību plašāk

Pašlaik "One Wolf" saules-
briļļu piedāvājumā ir desmit da-
žādi modeļi, taču jau noslēguma 

"OC Vision" sāk ražot brilles
Kopā ar pašmāju dizaina zīmolu "One Wolf" top jau otrā saulesbriļļu kolekcija

SĒKLA

• 1992. sāk veidot 
optikas salonu tīklu.

• 1994.–1996. 
izkristalizējas ideja par 
nepieciešamību identificēt 
Latvijas dizainu kā vērtību.

• 2001. pirmie mēģinājumi rast 
sadarbības partnerus vietējā 
briļļu dizaina radīšanai Latvijas 
modes dizaineru vidū.

DĪGĻI

• Jaunās 
tūkstošgades 
pirmajā desmitgadē 

sāk veidot paši savu briļļu 
dizainu, radot zīmolus "Cvantus" 
un "Optiq".

• Ražošanas pasūtījumus izvieto 
Ķīnā.

• Izveido sadarbību ar "One Wolf" 
zīmola īpašnieci, dizaineri Agnesi 
Narnicku.

AUGĻI

• Top jau otrā 
Latvijas dizaina 
zīmola "One Wolf" 

saulesbriļļu kolekcija.

•"One Wolf" populārāko 
saulesbriļļu modeļu pārdošanas 
apjomi palielinās. 

• Tiek kaldināti plāni par Latvijas 
zīmola izvešanu pasaulē.

 PĀRKĀPUMA BŪTĪBA 

Latvijas Bizness
inovācijas atbalsta
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"One Wolf" zīmola īpašniece Agnese Narnicka: ""OC Vision" nākotnes 
ieceres saistās arī ar "One Wolf" briļļu dizaina popularizēšanu pasaulē. 
Pašlaik tiek apsvērta iespēja piedalīties Milānas vai Parīzes modes 
nedēļā." 

stadijā ir darbs pie jaunās briļ-
ļu kolekcijas. Nākotnē "OC Visi-
on" iecerējuši sadarbību ar "One 
Wolf" vēl paplašināt, piedāvājot 
Agnesei Narnickai veidot dizai-
nu arī optiskajām brillēm.

"OC Vision" nākotnes ieceres 
saistās arī ar "One Wolf" briļļu 
dizaina popularizēšanu pasaulē. 
Pašlaik tiek apsvērta iespēja pie-
dalīties Milānas vai Parīzes mo-
des nedēļā, kuru ietvaros darbo-
jas arī tā dēvētie briļļu ciematiņi. 
"Mani interesē, vai "One Wolf" 
brilles varētu būt potenciāli kon-
kurētspējīgas arī plašākā tirgū," 
skaidro Jānis Dzenis. "Pašlaik 
mēs redzam, ka tās ir pieprasī-
tas ne tika Latvijā, bet arī mūsu 
optikas salonu tīklā Lietuvā, kas 
arī ir zināms rādītājs, jo Lietuvas 
pircēju gaume ir atšķirīga."

SIA "Optic Guru" līdzīpašnieks Mārtiņš  
Kosovičs: "Mūsu uzņēmums līdz šim nav uz-
sācis briļļu ražošanu vai dizaina veidošanu sa-
darbībā ar kādu vietējo dizaineru, kaut gan 
esam šādu iespēju apsvēruši. Nav noslēpums, 
ka galvenā briļļu ražotājvalsts ir Ķīna. Jau sen 
zināms, ka tur top ne tikai apšaubāmas kvali-
tātes preces, bet arī kvalitatīvi pasaulē pazīs-
tamu modes zīmolu ražojumi. Latvijas tirgus 
ir pārāk mazs, lai šeit varētu organizēt briļļu 
ražošanu, turklāt ar Ķīnu konkurēt būtu ļoti 
grūti. Līdz ar to atliek šis otrs virziens – pie-
saistīt vietējo dizaineru. Šajā situācijā parasti 
sadarbība tiek organizēta pēc noteikta modeļa. 
Eksistē tā dēvētie NoName* (bezvārda) ražotā-
ji, kas ražo ļoti skaistas dažāda dizaina brilles, 
bet tām nav noteikta vārda. Tās tiek piedāvā-

tas tirgū kopā ar iespēju izvietot uz tām dizai-
nera zīmolu. Tas tiek praktizēts visai plaši un 
nav nekas aizliegts. Situācija, kad Latvijas di-
zainers uzzīmētu skaistu briļļu ietvaru, ko pēc 
tam ražotu Ķīnā, nav īsti iespējama viena ie-
mesla dēļ: ir nepieciešami ārkārtīgi lieli apjo-
mi, sākot no apmēram 5000 ietvariem, kas sa-
ražoti pēc viena modeļa. Ja mēs vēlētos pasūtīt 
14 dažādus modeļus, tad mums būtu grūtības 
tos pārdot: Latvijas tirgus nav tik liels. Līdz ar 
to mēs esam domājuši par līdzīgu rīcību, taču 
vienmēr ir tā koķetērija, ka patiesībā tas jau 
nebūs konkrētā dizainera autordarbs. Mēs va-
rētu vienoties ar mākslinieci un uzlikt viņas 
vārdu uz briļļu kājiņas, tomēr tā nebūs tā pa-
tiesā ražošana, kad pēc mūsu uzzīmētajām 
skicēm tiks saražotas brilles."

 VĒRTĒJUMS: Lai ražotu, nepieciešams pārdošanas apjoms


