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"OC Vision" sak razot brilles

Kopa ar pasmaju dizaina zimolu "One Wolf" top jau otra saulesbrillu kolekcija
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Optikas salonu tiklu "Optio",
"Vision Express’, "Pasaules op-
tika" un "Vizionette" ipasnieka,
SIA "OC Vision" valdes prieks-
sédétaja Japa Dzena skatjjums
uz biznesu nav tikai lietiski ra-
cionals, kaut kada zina to vare-
tu dévét par nacionalromantis-
ku. "Esmu Latvijas patriots," uz-
sver Janis Dzenis, skaidrojot,
kade] lidzas skalajiem vardiem -
slavenajiem pasaules optikas zi-
moliem - vinam ir svarigi savos
optikas salonos piedavat ari Lat-
vijas zimola "One Wolf" dizaina
saulesbrilles. "Latvija ir unika-
la ar savu kultarvidi, un, lidzi-
gi ka, pieméram, Skandinavi-
jas valstim, ari Latvijai vajadzeé-
tu izkopt savu ipaso dizainu,
kura vésturiskas saknes noteik-
ti ir rodamas jau pagajusa gad-
simta 30. gados," ta Janis Dze-
nis. "Es|oti labi péc brillu dizaina
varu noteikt, kada ir cilvéka na-
cionala piederiba - kurs§ ir ame-
rikanis, kur$ italis, francazis vai
parstavis no kadas Skandinavi-
jas valsts. Tacu ir jabat ar1 Balti-
jas dizainam!"

Tikls Latvija un Lietuva

SIA "OC Vision" pirmsaku-
mi mekléjami talaja 1992. gada.
Uzpémuma valdes prieksséde-
tajs, péc profesijas fizikis, Janis
Dzenis to nodibinajis ka bazi un
prakses vietu toreiz jaunizveido-
ta optometrijas studiju virziena
studentiem Latvijas Universitaté.
Pirmais uznémuma nosaukums
bijis SIA "Latvijas Universitates
Optometrijas centrs", tad - "Op-
tometrijas centrs”. 2001. gada uz-
némums iegadajas konkuréjo-
$o optikas tiklu "Vision Express",
bet 2014. gada tas tika pardéveéts
par "OC Vision". Sobrid "OC Vi-
sion" optikas salonos Latvija un
Lietuva ir nodarbinati kopuma
500 cilveku, to sortimentu veido
240 dazadu zimolu brilles.

Janis Dzenis zina stastit, ka
visu veidu brilles - gan dargas z1-
molu, gan ari pasas vienkarsakas
- musdienas tiek razotas tikai
viena regiona - Dienvidaustru-
mazija. "Saja regiona ir vairakas
modernas riipnicas, un, ja var ti-
cét tam, ko saka to parstavji, tas
strada 24 stundas diennakti: as-
tonas stundas zimolu ipasnieku
vajadzibam, astonas stundas —
iek§éjam tirgum un vél astonas,
lai razotu kontrabandu,” smejas
Janis Dzenis un piebilst, ka pé-
déja no minétajam sadalam "OC
Vision" nekad nav intereséjusi.
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Rada pasi savus zimolus

Doma par savu artavu atpa-
zistama Latvijas dizaina zimola
radiSana Jana Dzena prata grozi-
jusies jau sen. "2001. gada ar savu
ideju uzrunajam vienu no Latvi-
ja pazistamajam dizainerém, to-
mér sadarbiba kaut ka neizvei-
dojas," atceras Janis Dzenis. Péc
krizes "OC Vision" atgriezies pie
idejas par brillu razosanu. "Sa-
kam veidot brillu dizainu pasi,"
turpina Janis Dzenis. "Tas ir ie-
spéjams, jo pirms katras sezo-
nas atbilstosi modes tendencém
pasutijumu izpilditaji piedava
neskaitamas brillu komponen-
$u variacijas, kuras iespé&jams
komplektét ka lielu "Lego" kons-
truktoru. Radijam divus zimo-
lus - "Cvantus" un "Optiq", kas
tiek veiksmigi tirgoti musu op-
tikas salonu tiklos joprojam. To-
meér paraléli tam redzéjam, ka
piedavatajiem brillu modeliem
pietrukst tas seviskas "odzinas",
kuru tiem var pieskirt tikai pro-
fesionala dizainera pieskariens."

Izaicinajums —
radit dizainu brillem

"One Wolf" zimola ipasnie-
ce Agnese Narnicka atklaj, ka
sava vairak neka 10 gadus ilga-
ja profesionalas dizaineres piere-
dzé veidot brillu dizainu vinai ie-
prieks nebija nacies, tomér ideja
$kitusi interesanta, ari "OC Visi-
on" iedrosinajusi méginat. "Man
loti patik jauni izaicinajumi,”
vina saka. "Turklat saulesbrilles
ir viens no galvenajiem aksesua-
riem modes pasaulé: tadas ir tik-
pat ka visu lielo modes zimolu
kolekcijas."

Agneses Narnickas un "OC
Vision" sadarbiba sakusies Ri-
gas Modes nedéla. "Tas bija 2017.
gada pavasaris, kad, ka tas modes
pasaulé ierasts, dizaineri izradi-
ja savas rudens kolekcijas," stas-
ta "One Wolf" zimola pasniece.
"Ka aksesuarus pie saviem tér-
piem biju izvéléjusies brilles no
"OC Vision" ierasta klasta. Taja
reizé pie manis ar piedavajumu
veidot dizainu brillém, kuras va-
rétu tirgot ar "One Wolf" zimolu,
vérsas Inga Sakare — "OC Visi-
on" galvena produktu menedze-
re. Vina ar savu 25 gadu piere-
dzi optikas tirga lieliski parzi-
na visas tehniskas nianses, kas ir
batiskas brillu razosana, pieme-
ram, engites, lécas, materiali...
Lidz ar to vinas padoms man ir
loti batisks."

Eksperiments
sevi attaisno

Janis Dzenis skaidro, ka "One
Wolf" dizaina saulesbrilles tiek
razotas tajas pasas Dienvidaus-
trumazijas rapnicas, kur top pa-
zistamo pasaules zimolu pro-
dukti, tomeér to razo$anas izmak-
sas ir zemakas, jo nav japiemaksa
par pasaulslavena zimola vardu.
"Atpazistams zimols rada daz-
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"0One Wolf" Zimola Tpasniece Agnese Narnicka: ""0C Vision" nakotnes
ieceres saistas ari ar "One Wolf" brillu dizaina popularizéSanu pasaulé.
Paslaik tiek apsvéerta iespéja piedalities Milanas vai Parizes modes

nedela."

kart pat desmitkartigu rtpnicas
pasizmaksas  sadardzinajumu,”
ta Janis Dzenis. "Janem véra ari
tas, ka pasatijums Kinas razotnei
javeic vismaz pusgadu ieprieks.
Turklat jarékinas, ka katrs brillu
modelis tiks sarazots ievérojama
daudzuma. Neviens nepiekritis
razot 10 gabalus no katra mode-
la. Ilgstosas sadarbibas rezultata
esam panakusi, ka minimalais
apjoms ir 200 eksemplari viena
modela brillu, kas ir Baltijas tir-
gum izdevigs apjoms."

Vin§ atzist, ka vietéja di-
zainera piesaiste brillu razosa-
na sakotnéji bijis eksperiments.
"Es varéju piedavat "One Wolf"
tirdzniecibas platformu - nolikt
vinu dizainu blakus pasaules sla-
veniem zimoliem un paskatities,
vai tas iztur konkurenci," skaid-

ro "OC Vision" valdes prieksseé-
détajs. "Un jau paslaik izskatas,
ka tik tie$am iztur: par to lieci-
na pardo$anas rezultati. Tirdz-
niecibas apjomi popularaka sau-
lesbrillu zimola "Ray Ban" un
"One Wolf" visvairak pardota-
jiem modeliem ir lidzigi. Pro-
tams, sava nozime ir ari cenai,
jo "One Wolf" ir jevérojami lé-
taks par "Ray Ban". Péc kopéja
pardosanas apjoma "One Wolf"
ir apsteidzis tadus zimolus ka
"Mexx", "Police", "Guess", "Pepe
Jeans", "Gucci" un citus."

Plano izverst
sadarbibu plasak

Paslaik "One Wolf" saules-
brillu piedavajuma ir desmit da-
zadi modeli, ta¢u jau nosléguma

* 1992. sak veidot
izkristalizejas ideja par

PARKAPUMA BUTIBA
n SEKLA
optikas salonu tiklu.
* 1994.-1996.
nepieciesamibu identificet
Latvijas dizainu ka vertibu.

» 2001. pirmie méginajumi rast
sadarbibas partnerus vieteja
brillu dizaina radiSanai Latvijas
modes dizaineru vidu.
tukstosgades

pirmaja desmitgadeé

sak veidot pasi savu brillu
dizainu, radot zimolus "Cvantus”
un "Optiqg".
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» Razosanas pasutijumus izvieto
Kina.

* |zveido sadarbibu ar "One Wolf"
zimola Tpasnieci, dizaineri Agnesi
Narnicku.
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* Top jau otra
Latvijas dizaina
zimola "One Wolf"
saulesbrillu kolekcija.
*"One Wolf" popularako
saulesbrillu modelu pardoSanas
apjomi palielinas.
« Tiek kaldinati plani par Latvijas
Zimola izve$anu pasaule.
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stadija ir darbs pie jaunas bril-
lu kolekcijas. Nakotné "OC Visi-
on" ieceréjusi sadarbibu ar "One
Wolf" vél paplasinat, piedavajot
Agnesei Narnickai veidot dizai-
nu ari optiskajam brillém.

"OC Vision" nakotnes ieceres
saistas ari ar "One Wolf" brillu
dizaina popularizésanu pasauleé.
Paglaik tiek apsvérta iespéja pie-
dalities Milanas vai Parizes mo-
des nedéla, kuru ietvaros darbo-
jas ari ta dévétie brillu ciematini.
"Mani interesé, vai "One Wolf"
brilles varétu but potenciali kon-
kurétspéjigas ari plasaka tirga,"
skaidro Janis Dzenis. "Paslaik
més redzam, ka tas ir pieprasi-
tas ne tika Latvija, bet arl masu
optikas salonu tikla Lietuva, kas
arl ir zinams raditajs, jo Lietuvas
pircéju gaume ir atskiriga."

/23  FYIHL ai razotu, nepiecieSams pardosanas apjoms

SIA "Optic Guru" lidzipasnieks Martins
Kosovics: "Musu uznémums lidz $im nav uz-
sacis brillu razosanu vai dizaina veidosanu sa-
darbiba ar kadu vietéjo dizaineru, kaut gan
esam $adu iespé&ju apsvérusi. Nav noslépums,
ka galvena brillu razotajvalsts ir Kina. Jau sen
zinams, ka tur top ne tikai apsaubamas kvali-
tates preces, bet ari kvalitativi pasaulé pazis-
tamu modes zimolu razojumi. Latvijas tirgus
ir parak mazs, lai $eit varétu organizét brillu
razosanu, turklat ar Kinu konkurét batu loti
grati. Lidz ar to atliek $is otrs virziens — pie-
saistit viet&jo dizaineru. Saja situacija parasti
sadarbiba tiek organizéta péc noteikta modela.
Eksisté ta déevétie NoName* (bezvarda) razota-
ji, kas razo loti skaistas dazada dizaina brilles,
bet tam nav noteikta varda. Tas tiek piedava-

tas tirgi kopa ar iespéju izvietot uz tam dizai-
nera zimolu. Tas tiek praktizeéts visai plasi un
nav nekas aizliegts. Situacija, kad Latvijas di-
zainers uzzimétu skaistu brillu ietvaru, ko péc
tam razotu Kina, nav isti iespéjama viena ie-
mesla dél: ir nepiecieSami arkartigi lieli apjo-
mi, sakot no apmeéram 5000 ietvariem, kas sa-
razoti péc viena modela. Ja més vélétos pasutit
14 dazadus modelus, tad mums batu gratibas
tos pardot: Latvijas tirgus nav tik liels. Lidz ar
to més esam domajusi par lidzigu ricibu, tacu
vienmer ir ta koketérija, ka patiesiba tas jau
nebts konkréta dizainera autordarbs. Més va-
rétu vienoties ar makslinieci un uzlikt vinas
vardu uz brillu kajinas, tomer ta nebas ta pa-
tiesa razoSana, kad péc miisu uzzimétajam
skicém tiks sarazotas brilles."



